Sylabus przedmiotu

Kod przedmiotu:

A-1E07-111-6

Przedmiot:

Marketing i rynek sztuki

Kierunek:

Edukacja artystyczna w zakresie sztuk plastycznych, | stopien [6 sem], stacjonarny, ogéinoakademicki,
rozpoczety w: 2013

Rok/Semestr:

/6

Liczba godzin:

15,0

Nauczyciel:

Stepnik Matgorzata, dr hab.

Forma zajec:

wykfad

Rodzaj zaliczenia:

egzamin

Punkty ECTS:

1,0

Poziom trudnosci:

$rednio zaawansowany

Metody dydaktyczne:

* wyktad informacyjny
* wyktad problemowy

Zakres tematéw:

. Elementy mechanizmu rynkowego. Determinanty podazy i popytu na rynku sztuki.

. Rynek sztuki w odniesieniu do teorii systemow. System akademicki i critic-dealer system.

. Dziatalnosé domow aukcyjnych w kontekscie globalizacji i komercjalizacji sztuki.

. Specyfika rynku sztuki w Polsce.

. Formy nabywania dziet sztuki; rynek pierwotny, rynek wtorny, aukcje i targi sztuki.

. Gry rynk%we. Strategie marszandow i artystow. Aukcje sztuki; mechanizmy psychologiczne rekordow
cenowych.

7. Sylwetki wybitnych wsptczesnych marszandow, galerzystow i kolekcjonerow.

ODOTRhWN =

Forma oceniania:

* egzamin pisemny
* obecnos$c¢ na zajeciach

Modutowe efekty
ksztatcenia:

01W Student, ktéry zaliczyt modut, zna zasady funkcjonowania wolnego mechanizmu rynkowego (relacje
podazy, popytu i cen na rynku sztuki)

02W zna historie systemow artystycznych;

03W identyfikuje najwazniejsze postaci wspotczesnego rynku — wybitnych marszandoéw, ekspertow
muzealnych i kolekcjonerow;

04K potrafi wyjasni¢ psychologiczne mechanizmy regulujace zachowania inwestorow
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