Sylabus przedmiotu

Przedmiot:

Promocja i marketing dobr kultury

Kierunek:

Jazz i muzyka estradowa, | stopien [6 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2012

Rok/Semestr:

/5

Liczba godzin:

15,0

Nauczyciel:

Rozmus Rafal, dr hab. prof. UMCS

Forma zajec:

wyktad

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS:

1,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktéw ECTS (faczna
liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultaciji
15,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zajeé dydaktycznych
10,0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
5,0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminow
0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudnosci:

$rednio zaawansowany

Metody dydaktyczne:

* ¢wiczenia przedmiotowe

« dyskusja dydaktyczna

* ekspozycja

+ objasnienie lub wyjasnienie
 symulacja

» wyktad informacyjny

* wyktad problemowy

* z uzyciem komputera

Zakres tematéw:

1.Techniki sondazu spotecznego -charakterystyka metod pomiaru sondazowego
2.Zasady planowania kampanii reklamowej

3.Sponsoring muzyczny

-ekonomiczny wymiar sektora kultury

-wptyw sektora kultury na przycigganie inwestycji zewnetrznych
-finansowanie kultury ze srodkéw funduszy strukturalnych

4. Media jako $rodek upowszechniania muzyki

-dziatanie i organizacja mediéw

-media w perspektywie kulturoznawczej

-TV, radio, prasa i internet jako podstawowe $rodki upowszechniania muzyki.
5.Techniki przeprowadzania i udzielania wywiadu X

6.Fundacje wspierajace kulture

7. Dziatalnos¢ i organizacja stowarzyszen upowszechniajgcych kulture muzyczng

Forma oceniania:

+ obecnos¢ na zajeciach
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Modutowe efekty
ksztatcenia:

01  Zna sposoby upowszechniania muzyki poprzez media

02 Zna techniki marketingowe stosowane na rynku muzycznym

03 Posiada orientacje na temat mozliwosci organizowania i finansowania przedsiewzie¢ kulturalnych
04 Umie zaplanowac organizacje i koordynacje wydarzenia artystycznego

05 Potrafi wykorzystaé techniki marketingowe podczas organizacji wydarzen artystycznych

06 Podejmuje r6znorodne dziatania promujace dziatalno$¢ artystyczng i kulturalng

07 W spos6b profesjonalny podchodzi do organizowania wtasnej pracy artystycznej
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