Sylabus przedmiotu

Kod przedmiotu:

A-G12-1V-8

Przedmiot: |Psychologia mediéw i reklamy
Kierunek: |Grafika, jednolite magisterskie [10 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2012
Rok/Semestr: |I1V/8
Liczba godzin: |15,0
Nauczyciel: |Kuspit Matgorzata, dr hab.
Forma zaje¢: |wyktad
Rodzaj zaliczenia: |egzamin
Punkty ECTS: |1,0
: . 0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultaciji
Gof;&rgg‘)/vv elzzglfrvgv(\;alcezngg 15,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zajeé dydaktycznych
P liczba o&zin W 0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
ser%estrze)' 15,0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw
) 0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu
Poziom trudnosci: |zaawansowany
+ ekspozycja
- film
* objasnienie lub wyjasnienie
Metody dydaktyczne: | < pokaz

* wyktad informacyjny
* wyktad problemowy
* Z uzyciem komputera

Zakres tematéw:

1. PODSTAWOWE ZAGADNIENIA DOTYCZACE REKLAMY: Historia reklamy. Przyktady pierwszych
obrazéw reklamowych.Podstawowe kroki w rozwoju reklamy.Definicje, cechy, funkcje reklamy.

2. MEDIA REKLAMY: Rola poszczeg6inych mediow w modyfikowaniu sity oddziatywania komunikatu
reklamowego.Zalety io wady reklamy telewizyjnej, radiowej, prasowej.Internet jako przetom w
reklamie.Reklama zewnetrzna (autdoor): rodzaje, formy, sita oddziatywania.

3. SZTUKA | REKLAMA: Rola sztuki przy tworzeniu reklamy.Nurty w sztuce jako inspiracja do tworzenia
reklamy.Rola wspoétczesnej reklamy. Reklama a sztuka.

4. PROCESY POZNAWCZE | ICH ROLA W ODBIORZE REKLAMY: Percepcja reklamy.Zwiekszenie
skutecznosci reklamy przez zastosowanie praw spostrzegania.Zasady tworzenia reklamy obrazowej.rola
uwagi i zaangazowania w percepcji reklamy.Warunkowanie klasyczne i instrumentalne w reklamie.

5. PSYCHOLOGIA WIZUALNEJ CZESCI PRZEKAZU REKLAMOWEGO: Rola niewerbalnych aspektow
odbioru reklamy. Barwa, kompozycja, elementy przestrzenne w reklamie jako elementy zwiekszajace
skll(JItecznoéé reklamy.Metafora w reklamie jako element zwiekszajgcy natezenie emocjonalne komunikatu
reklamowego.

6. ROLA NASTROJU | EMOCJI W PERCEPCJI REKLAMY: Nastréj a skutecznos$¢ reklamy.Motywacije
konsumenckie i sposoby ich pomiaru.Reklama racjonalna i emocjonalna.Ukryta motywacja w reklamie.

7. CZLOWIEK W REKLAMIE: Reguty rzadzace dobieraniem oséb do reklam. Reklamy produktéw dla
dorostych i dzieci. atrakcyjno$é oséb wystepujacych w reklamie a ich skuteczno$é. Odbior reklam dla
dzieci. etyka w reklamie.

Forma oceniania:

* egzamin pisemny
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Dodatkowe informacje:

Instytut Psychologii UMCS, PI. Litewski 5, 20-080, malgorzata.kuspit@poczta.umcs.lublin.pl

Modutowe efekty
ksztatcenia:

01W Student, ktéry zaliczyt modut, definiuje podstawowe pojecia z zakresu psychologii mediow i reklamy

02W okresla teorie i koncepcje psychologiczne wykorzystywane w psychologii reklamy

03U wykorzystuje reguty dotyczace konstrukcji komunikatu reklamowego pod katem jego skutecznosci
oddziatywania na odbiorce

04U okresla znaczenie procesow poznawczych oraz emocji i motywacji w procesie odbioru reklamy

05U dostrzega i analizuje zjawiska psychologiczne i psychiczne funkcjonowania cztowieka w procesie
odbioru komunikatu reklamowego

06U swobodnie postuguje sie pojeciami z zakresu psychologii mediéw i reklamy

07U dostrzega implikacje, jakie wynikajg z przyswojonej wiedzy teoretycznej dla dziatan praktycznych

08U potrafi skonstruowac¢ komunikat reklamowy uwzgledniajac mechanizmy psychologiczne funkcjonowania
cztowieka i roznice miedzy jej odbiorcami

09U potrafi oceni¢ przydatnosc roznorodnych narzedzi i procedur badan wykorzystywanych w psychologii
mediow i reklamy

10K samodzielnie i krytycznie dazy do poszerzania wiedzy oraz umiejetnosci wtasnych
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