Sylabus przedmiotu

Kod przedmiotu: |A-2G13-11-3
Przedmiot: | Fotografia uzytkowa
Kierunek: |Grafika, Il stopien [4 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2013
Rok/Semestr: |11/3
Liczba godzin: |30,0
Nauczyciel: |Nawrot Irena, prof. dr hab.

Forma zajec:

laboratorium

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS:

2,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktéw ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

5,0 Godziny kontaktowe z prowadzgcym zajecia realizowane w formie konsultaciji
30,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
25,0 Przygotowanie sie studenta do zajeé dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminow
0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudnosci:

Zaawansowany

Metody dydaktyczne:

« éwiczenia przedmiotowe
* konsultacje

* korekta prac

* pokaz

Zakres tematéw:

1. Fotografia reklamowa a fotografia katalogowa.
2. Aranzacja przedmiotu i osoby w reklamie komercyjnej i spoteczne;.
3. Przekaz wizualny jako metoda perswazji wizualnej w fotografii uzytkowe;j.

4.ldea obrazu fotograficznego — analiza elementow konstrukcyjnych obrazu i ich znaczenia w kreowaniu sensu
wypowiedzi wizualnej.

5. Parodia reklamy.

6. Reklama jako zrédto inspiracji w wypowiedzi o cechach artystycznych.

Forma oceniania:

* ¢wiczenia praktyczne/laboratoryjne
* praca semestralna

* przeglad prac

» zaliczenie praktyczne

Warunki zaliczenia:

Aktywnosé za zajeciach. Wykonanie prac fotograficznych na zadane tematy w ramach fotografii uzytkowej i
artystycznej.

Literatura:

1. D. Bernstein, Billboard! Reklama otwartej przestrzeni, Warszawa 2005.
2. B. Bergstrém, Komunikacja wizualna, Warszawa 2009.
3. C. Mc Dermott, Designmuseum, XX wiek, Sztuka projektowania, Lesko 1999.

Modutowe efekty
ksztatcenia:

01W Student, ktéry zaliczyt modut, posiada wiedze dotyczaca miejsca i znaczenia fotografii w przekazie
reklamowym i w komunikacji wizualne;j

02W jest przygotowany do rozwigzywania w teorii i praktyce zagadniern zwigzanych z fotografig uzytkowa

03W swiadomie wykorzystuje fotografie w zadaniach projektowych i uzytkowych

04W zna i rozumie techniki perswazyjne i komunikacyjne w fotografii uzytkowej

05W przy realizacji prac w zakresie fotografii uzytkowej wykorzystuje reguty gramatyki wizualnej i
fotograficzna interpretacje pojeé

06U potrafi formutowac wtasne koncepcje i tworzyé spojne pod wzgledem formalnym i znaczeniowym
realizacje fotograficzne o cechach artystycznych i uzytkowych

07U posiada osobowos$¢ artystyczng umozliwiajacg tworzenie wtasnych koncepcji artystycznych w zadaniach
reklamowych

08U potrafi okresli¢ zwigzek miedzy formalng strukturg obrazu fotograficznego a niesionym przez niego
komunikatem

09U poszkukujqc rozwigzan zadan projektowych uwzglednia zaréwno kwestie artystyczne jak i funkcje
uzytkowe

10U jest przygotowany do realizacji podstawowych zadan zawodowych w zakresie fotografii uzytkowe;j

11U posiada umiejetnosci stosowania cyfrowych technik rejestracji i przetwarzania obrazu

12U jest zdolny do formutowania przekazu artystycznego i uzytkowego z wykorzystaniem zasad komunikagc;ji
wizualnej i psychologicznego oddziatywania na odbiorce

13K umie konstruowac opinie krytyczne o mechanicznych wytworach sztuki wizualnej




	Sylabus przedmiotu

