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Przedmiot:
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Kierunek:

Edukacja artystyczna w zakresie sztuk plastycznych, Il stopien [4 sem], stacjonarny, og6inoakademicki,
rozpoczety w: 2012

Specjalnosé:

grafika

Rok/Semestr:

/4

Liczba godzin:

45,0

Nauczyciel:

Mazurek Grzegorz, prof. dr hab.

Forma zajeé:

laboratorium

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS: |15,0
: . 55,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultacji
Goljjnz‘l(?g\)/vv %gﬁ-vé'zafzngg 45,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zajeé¢ dydaktycznych
P liczba ogzin W 230,0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
sen%estrze)' 110,0 Przygotowanie si¢ studenta do zaliczen i/lub egzaminéw
) 10,0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu
Poziom trudnosci: |zaawansowany

Wstepne wymagania:

Umiejetnosé analizy struktury jak i podstawowych elementéw ksztattowania

komunikatu wizualnego — od umiejetnosci $wiadomej organizacji ptaszczyzny, okres$lania relacji miedzy

ksztattem, barwa, fakturg i uktadem form plastycznych, poprzez postugiwanie sie sygnatem barwnym,

kontrastem, skalg czy rytmika jako nosnikami emocji. Umiejetnos¢ zastosowania w projekcie czytelnego

przekazu wizualnego, poczawszy od analizy tresciowo-znaczeniowej do wyboru wtasciwych srodkéw

plastycznych,

warsztatu, formy czy konwencji ostatecznej realizac;ji.

rl’lonadto: zaawansowana umiejetnos$¢ postugiwania sie pakietem AdobeCS4 (Adobe Photoshop, Adobe
ustrator,

Adobe InDesign, Adobe Acrobat Professional). Zaawansowana znajomos$¢ typografi i zagadnien

zwiazanych z wydawniczym sktadem tekstu.

Metody dydaktyczne:

* autoekspresja tworcza

« ¢wiczenia przedmiotowe

* dyskusja dydaktyczna

* konsultacje

* korekta prac

+ objasnienie lub wyjasnienie
* pokaz

» wyktad informacyjny

* wyktad problemowy

* z uzyciem komputera

Zakres tematow:

W procesie nauczania potozony zostaje duzy nacisk na wytworzenie u studenta zdolno$ci podejmowania
szerokiego spekirum zadan projektowych, wypracowanie umiejetnosci wnikliwego zdefiniowania problemu
oraz umiejetnos$ci dostosowania warsztatu do zamierzonych efektéw koncowych.

Wskazanie na ztozone formy opracowan edytorskich taczace elementy typografii, obrazu, ilustraciji, itp.
Opracowanie projektu adresowanego do realizacji w konkretnych technikach poligraficznych. Kolejnym
waznym elementem programu jest rozwiniecie umiejetnosci ksztattowania formy graficznej, jej relacja z
otaczajgca przestrzenia, analiza jej wewnetrznej struktury i relacji pomiedzy srodkami wypowiedzi, a tre$cig
wizualnego przekazu. Wskazanie na koniecznos¢ nieustannej weryfikacji wtasnych pomystéw oraz
poszukiwanie indywidualnego jezyka wyrazu i formy artystycznej w kontekscie zjawisk wystepujacych

we wspotczesnym projektowaniu graficznym. Uswiadomienie (poprzez rodzaj stawianych zadan) roznicy
miedzy pojeciami: ,wypowiedz subiektywna” (autorska - swobodna i otwarta) oraz ,wypowiedz obiektywna”
(na umowne zamoéwienie - petna trudnych do spetienia warunkéw technicznych czy merytorycznych).
Wypracowanie umiejetnosci realizowania

projektu zgodnie z potrzebami klienta jak i zachowania artystycznej (indywidualnej formy wypowiedzi)
odpowiedzialnosci za swoje dzieto.

Rozréznienie specyfiki form wydawniczych (np. plakat, ilustracja, ksigzka, katalog, afisz, opakowanie).
Szerokie wprowadzenie w zagadnienia techniczne z zakresu DTP (ang. Desktop Publishing) takich jak: sktad,
impozycja czy separacja barwna, jak rowniez zapoznanie studenta z wiedzg technologiczng z zakresu
postpress — introligatornia, procesy wykonczeniowe, takie jak: proces druku, falcowanie, bigowanie,
laminowanie, sztancowanie, i tym podobne.

Wprowadzenie w zakres psychologii reklamy — skuteczno$¢ przekazu reklamowego, marketingu (reklama
prasowa, reklama bezposrednia w miejscu sprzedazy).

Przedmiot Grafika Projektowa — specjalizacja przygotowuje studentéw do realizacji prac dyplomowych —
studenci wybierajac temat pracy dyplomowej dokonujg tworczej

syntezy zdobytej wiedzy i umiejetnosci i tym samym zamykajg formalnie okres studiéw.

Ostatnim, bardzo waznym etapem realizacji programu, jest aktywizowanie studentéw do dziatan twérczych na
przyktad takich jak wystawy, praktyki zawodowe, pokazy, wyjazdy edukacyjne

Forma oceniania:

* obecnos$c¢ na zajeciach
* ocena ciggla (biezace przygotowanie do zajeé i aktywnosg)
» zaliczenie praktyczne




Warunki zaliczenia:

Podstawg do oceny jest postawa studenta w czasie zaje¢: aktywnos$¢, systematycznosé i umiejetno$¢ szeroko
pojetej organizacji pracy.

Premiowana bedzie postawa poszukujaca, pogtebione studiowanie zagadnien zawartych w programie.
Waznym elementem oceny jest takze regularnosé spotkan i rbwnomierna zaangazowanie w catym semestrze.
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Modutowe efekty
ksztatcenia:

01W Student, ktéry zaliczyt przedmiot, posiada zaawansowang i szczegétowg wiedze dotyczaca technik i
technologii w obszarze grafiki obejmujaca znajomo$¢ tradycyjnego warsztatu, graficznych programéw
komputerowych oraz nowoczesnych technik multimedialnych

02W zna i rozumie strategie Swiadomego rozwijania kreacji artystycznej pozwalajgce na swobodg i
niezaleznos¢ w procesie rozwigzywania problemow twérczych

03U potrafi korzysta¢ z nabytych cech rozwinigtej osobowoéci twérczej, umozliwiajgcych kreacje wtasnych
koncepciji artystycznych i wyrazanie idei oraz generowanie nietypowych rozwigzan

04U posiada szerokie umiejetnosci warsztatowe w wybranych dyscyplinach sztuk plastycznych umozliwiajace
realizacje wtasnych, zaawansowanych koncepcji artystycznych, swiadomie i w sposob kreatywny
postuguje sie srodkami ekspresji wtasciwymi dla specjalnosci graficznej

05U potrafi zrealizowa¢ wlasne, zaawansowane koncepcje artystyczne na gruncie grafiki przy swobodnym
wykorzystaniu innych dyscyplin sztuki

06U posiada umiejetnosé stworzenia spojnego formalnie i treSciowo cyklu prac graficznych lub innego
projektu catosciowego w formie samodzielnej wypowiedzi artystycznej

07U jest przygotowany do realizacji zadan zawodowych w zakresie grafiki na polu indywidualnej twoérczosci
artystycznej oraz w ramach pracy w strukturach promocyjnych i reklamowych, studiach projektowych,
mass-mediach, o$rodkach i instytucjach kultury

08K potrafi profesjonalnie dokumentowac postugujac sie narzedziami multimedialnymi oraz w sposéb
poprawny i komunikatywny prezentowa¢ wtasne dokonania artystyczne na forum publicznym
(bezposrednio i przy uzyciu srodkdw masowego przekazu)

09K realizuje prace artystyczne biorgc pod uwage aspekty estetyczne, spoteczne i prawne, respektuje
zasady etyki i uwzglednia odpowiedzialno$c¢ artysty za dzieto

10K jest zdolny do inspirowania i rozwijania indywidualnej twérczosci innych, zacheca do twérczego myslenia
i kreatywnej postawy zyciowej

11K zachowujac niezaleznos¢ i oryginalno$¢ myslenia i procesu tworczego rozumie potrzebe ciggtego
poszerzania wiedzy oraz rozwijania i doskonalenia wtasnych umiejetnosci

12K Jest zdolny do samodzielnego formutowania i argumentowania krytycznej oceny dokonan wtasnych oraz
innych osdb, a takze r6znorodnych zjawisk z obszaru kultury i sztuki

13K przestrzega praw i zasad dotyczacych ochrony wtasnosci intelektualnej, w tym wtasnosci przemystowe;j i
prawa autorskiego
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