Sylabus przedmiotu

Kod przedmiotu:

A-G29-11-3

Przedmiot:

Grafika projektowa

Kierunek:

Grafika, jednolite magisterskie [10 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2016

Rok/Semestr:

/3

Liczba godzin:

60,0

Nauczyciel:

Koziara Jarostaw, dr

Forma zajec:

laboratorium

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS:

3,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktéw ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultaciji
60,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
15,0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
10,0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw
5,0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Wstepne wymagania:

znajomos$c¢ podstawowych programoéw graficznych

Metody dydaktyczne:

« autoekspresja tworcza

* ¢wiczenia laboratoryjne

* ¢wiczenia przedmiotowe

» dyskusja dydaktyczna

* ekspozycja

« film

* klasyczna metoda problemowa
* konsultacje

* korekta prac

» metoda projektéw

» metoda przypadkow

+ objasnienie lub wyjasnienie

* opis

* opowiadanie

* pokaz

* prelekcja

* warsztaty grupowe

* Z uzyciem komputera

* z uzyciem podrecznika programowanego

Zakres tematéw:

Projektowanie wzordw graficznych ( pattern )

Projektowanie opakowan na wybrany przez studenta przedmiot

Projekt i koncepcja materiatdw promujgcych wymyslony wczesniej produkt
Wizyta w Domu Stéw w Lublinie

Wizyta w we firmie Intropak produkujgcej opakowania

Forma oceniania:

* ¢wiczenia praktyczne/laboratoryjne

» dokumentacja realizacji projektu

* obecnosc¢ na zajeciach

* ocena ciggta (biezace przygotowanie do zajec i aktywnosg)
* projekt

* realizacja projektu

» wystawa koncoworoczna

Warunki zaliczenia:

prezentacja wydrukowanych projektow wg zadanych tematow

Literatura:

Giles Calver, CZYM JEST PROJEKTOWANIE OPAKOWAN ?, ABE Dom Wydawniczy, Warszawa 2009 ;
Matthew Healey, CZYM JEST BRANDING?, ABE Dom Wydawniczy, Warszawa 2008
Luke Herriott OPAKOWANIA, WYDAWNICTWO NAUKOWE PWN Warszawa 2007




Modutowe efekty
ksztatcenia:

02W zna zasady tworzenia layoutéw na réznorodne media (druk, internet, multimedia)

04W zna nowoczesne techniki graficzne i jest Swiadomym uzytkownikiem mediéw elektronicznych,
niezbednych w pracy projektanta

05U realizuje wtasne koncepcje artystyczne na gruncie grafiki projektowej postugujac sie umiejetnie
nowoczesnymi i tradycyjnymi technikami warsztatu designera

06U jest w stanie samodzielnie wybiera¢ i modyfikowac techniki i technologie, wtadciwe dla realizacji zamystu
projektowego

07U posiada umiejetno$¢ tworzenia cykli graficznych, spéjnych formalnie i ideowo

09K jest Swiadomy ograniczen wynikajgcych z zasad prawa autorskiego

10K rozumie potrzebe statego poszerzania wiedzy oraz rozwijania i doskonalenia wtasnych umiejetnosci

Metody weryfikaciji
efektow ksztatcenia:

weryfikacja na podstawie prac wykonanych na zaliczenie
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