Sylabus przedmiotu

Kod przedmiotu:

A-2G25p-11-3

Przedmiot:

Pracownia dyplomowa - grafika projektowa

Kierunek:

Grafika, Il stopien [4 sem], stacjonarny, og6lnoakademicki, rozpoczety w: 2015

Specjalnosc¢:

grafika projektowa

Rok/Semestr:

/3

Liczba godzin:

60,0

Nauczyciel:

Plewko Stawomir, dr

Forma zajec:

laboratorium

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS: |11,0
: : 20,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultacji
GOS:}'(?g\‘I'VV %glfrv%w(\;alc?zngz 60,0 Godziny kontaktowe z prowadzgcym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
P liczba oc?zin W 170,0 Przygotowanie si¢ studenta do zaje¢ dydaktycznych
ser%estrze)' 65,0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw
) 15,0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu
Poziom trudnoéci: |zaawansowany

Wstepne wymagania:

» Umiejetno$c¢ analizy struktury jak i podstawowych elementéw ksztattowania komunikatu wizualnego — od
umiejetnosci Swiadomej organizacji ptaszczyzny, okreslania relacji miedzy ksztattem, barwa, fakturg i
uktadem form plastycznych, poprzez postugiwanie si¢ sygnatem barwnym, kontrastem, skalg czy rytmika
jako nosnikami emocji. Umiejetno$¢ zastosowania w projekcie czytelnego przekazu wizualnego, poczgwszy
od analizy treSciowo-znaczeniowej do wyboru wiasciwych srodkéw plastycznych, warsztatu, formy czy
konwenc;ji ostatecznej realizacji.

« Zaawansowana umiejetnosé postugiwania sie programami Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, Adobe
InDesign, Adobe InCopy, Adobe Acrobat Professional.

« Zaawansowana znajomos¢ typografi i zagadnien zwiazanych z wydawniczym sktadem i tamaniem tekstu.

Metody dydaktyczne:

« autoekspresja tworcza

* ¢wiczenia przedmiotowe

« dyskusja dydaktyczna

* konsultacje

* korekta prac

+ objasnienie lub wyjasnienie
* pokaz

* wyktad informacyjny

* wyktad problemowy

* z uzyciem komputera

Zakres tematéw:

» W procesie nauczania potozony zostaje duzy nacisk na wytworzenie u studenta zdolno$ci podejmowania
szerokiego spektrum zadan projektowych, wypracowanie umiejetnosci wnikliwego zdefiniowania problemu
oraz umiejetnosci dostosowania warsztatu do zamierzonych efektéw koricowych.

» Wskazanie na ztozone formy opracowar edytorskich taczace elementy typografii, obrazu, ilustraciji, itp.
Opracowanie projektu adresowanego do realizacji w konkretnych technikach poligraficznych. Kolejnym
waznym elementem programu jest rozwiniecie umiejetnosci ksztattowania formy graficznej, jej relacja z
otaczajgca przestrzenia, analiza jej wewnetrznej struktury i relacji pomiedzy $rodkami wypowiedzi, a tre$cig
wizualnego przekazu. Wskazanie na koniecznos¢ nieustannej weryfikacji wtasnych pomystéw oraz
poszukiwanie indywidualnego jezyka wyrazu i formy artystycznej w kontekscie zjawisk wystepujacych we
wspotczesnym projektowaniu graficznym. Uswiadomienie (poprzez rodzaj stawianych zadan) roznicy
miedzy pojeciami: ,wypowiedz subiektywna” (autorska - swobodna i otwarta) oraz ,wypowiedz obiektywna”
(na umowne zamowienie - petna trudnych do spetnienia warunkéw technicznych czy merytorycznych).

» Wypracowanie umiejetnosci realizowania projektu zgodnie z potrzebami klienta jak i zachowania
artystycznej (indywidualnej formy wypowiedzi) odpowiedzialnosci za swoje dzieto.

* Rozroznienie specyfiki form wydawniczych (np. plakat, ilustracja, ksigzka, katalog, afisz, wydawnictwo,
opakowanie).

» Wprowadzenie studenta w zaawansowane zagadnienia techniczne z zakresu DTP (ang. Desktop
Publishing) takich jak: sktad, impozycja czy separacja barwna, jak réwniez zapoznanie studenta z wiedzg
technologiczng z zakresu postpress — introligatornia, procesy wykonczeniowe, takie jak: proces druku,
falcowanie, bigowanie, laminowanie, sztancowanie, i tym podobne.

» Wprowadzenie studenta w zakres psychologii reklamy — skuteczno$¢ przekazu reklamowego, marketingu
(reklama prasowa, reklama bezposrednia w miejscu sprzedazy).

Forma oceniania:

+ obecno$¢ na zajeciach
* ocena ciggla (biezace przygotowanie do zajeé i aktywnosg)
» zaliczenie praktyczne

Warunki zaliczenia:

Procentowy udziat w ocenie koncowej:

» 15% — Podstawg do oceny jest postawa studenta w czasie zajeé: aktywne uczestnictwo w zajeciach,
systematyczno$¢ i umiejetnosé szeroko pojetej organizacii pracy.

* 10% — Premiowana bedzie postawa poszukujaca, pogtebione studiowanie zagadnien zawartych w
programie. Waznym elementem oceny jest takze regularnosé spotkan i rbwnomierna zaangazowanie w
catym semestrze.

* 75% — realizacja dyplomowego tematu.
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Dodatkowe informacje:

» Przedmiot Grafika Projektowa — specjalizacja przygotowuje studentow do realizacji prac dyplomowych —
studenci wybierajgc temat pracy dyplomowej dokonujg tworczej syntezy zdobytej wiedzy i umiejetnosci i tym
samym zamykajg formalnie okres studiow.

« Ostatnim, bardzo waznym etapem realizacji programu, jest aktywizowanie studentéw do dziatan twérczych
na przyktad takich jak wystawy, praktyki zawodowe, pokazy, wyjazdy edukacyjne, itp.

Modutowe efekty
ksztatcenia:

01W Student, ktéry zaliczyt modut, posiada gruntowna wiedze w zakresie technik i technologii grafiki
projektowej

02W ma wiedze pozwalajgca na podjecie pracy w zawodzie artysty grafika i grafika projektanta

03U posiada rozwinieta osobowos$¢ artystyczna, umozliwiajaca tworzenie i wyrazanie wiasnych koncepciji
artystycznych

04U swiadomie i w sposéb kreatywny postuguje sie graficznymi Srodkami ekspres;ji

05U jest w stanie samodzielnie wybiera¢ i modyfikowac techniki i technologie oraz narzedzia i materiaty
niezbedne do realizacji zamierzonych zadan

06U wykonuje profesjonalne realizacje projektowe zaréwno pod wzgledem artystycznym jak i uzytkowym

07U opracowuije i realizuje dyplom artystyczny stanowigcy twérczg synteze zdobytej wiedzy i umiejetnosci z
zakresu grafiki projektowe;j

08U w pracy tworczej kieruje sie zasadami etyki zawodowe;j

09K potrafi wykona¢ dokumentacje oraz prezentacje wtasnych dokonan twérczych na forum publicznym

10K rozumie potrzebe statego poszerzania wiedzy oraz rozwijania i doskonalenia wtasnych umigjetnosci

11K jest niezalezny w budowaniu wtasnych koncepcji artystycznych

12K jest swiadomy ograniczen wynikajacych z zasad prawa autorskiego
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